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ABSTRAK

Penelitian ini berangkat dari pilkada Kabupaten Maluku Tengah yang
dilakukan dalam dua (2) putaran, selain itu strategi kampanye dilakukan oleh
kandidat calon Bupati dan calon Wakil Bupati menarik untuk diteliti sehingga
dapat menghantarkan pasangan tersebut meraup suara sebanyak mungkin dari
para pemilih, Kandidat dari pasangan Bupati Abua Tuasikal dan Wakil Bupati
Marlatu Leleury didukung oleh beberapa partai politik dalam proses pemilihan
kepala daerah Kabupaten Maluku Tengah.

Penelitian ini mengkaji Bagaimana stratcgi kampanye calon pasangan
Bupati Abua Tuasikal dan Wakil Bupati Marlatu Leleury pada pemilihan kepala
daerah Kabupaten Maluku Tengah 2012, Mengetahui dan memilih isu-isu politik
vang dikembangkan saat kampanye, memilth pesan politik saat kampanye,
memilih tema kampanye, memilih massa pendukung untuk melakukan kampanye,
memilih lokasi kampanye, dan memilih juru kampanye saat menyampaikan orasi
dan program kerja kandidat pada kampanye.

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori tahapan perubahan
mengunakan metode penelitian kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Teknik
pengumpulan data pada penelitian ini yaitu, data primer di dapat melalui
Wawancara mendalam dan studi dokumentasi. Untuk memperoleh informasi yang
ada kaitanya dengan penelitian tersebut. Sedangkan data sekunder diperoleh
melalui media online, artikel, dan hasii penelitian para akademisi.

Hasil penelitian menunjukan bahwa (1). Strategi kampanye yang
dilakukan oleh kandidat calon Bupati dan Wakil Bupati dengan mengembangkan
1su-isu politik terkait melanjutkan program pemerintahan sebelumnya sangat tepat
sasaran terhadap masyarakat, (2). Pesan disampaikan sesuai dengan tema dan isu
yang telah berkembang pada masyarakat, Pesan yang disampaikan secara verbal
dan nonverbal. (3). Memilih tema pada kampanye sesuai dengan visi-misi
kandidat schingga khalayak bisa terobsesi dan nantinya berpartisipasi dalam
kampanye, tema tersebut perpaduan antara program kandidat yang menyangkut
kesejahteraan masyarakat. {4). Kandidat memilih tempat/lokasi kampanye
berdasarkan basis partai dan pendukung kandidat dalam hal ini simpatisan.
Sehingga kampanye yang dilakukan berjalan sesuai rencana. (5). Memilih massa
pendukung dalam berbagai jalur, mulai dari jalur partai pendukung hingga jalur
organisasi nonformal dan jalur kekerabatan/kekeluargaan. (6). Tidak semua
jurkam yang menyampaikan pesan dapat diterima khalayak, sehingga jurkam
yang dipilih berdasarkan tingkatan khalayak, terkadang jurkam tidak hanya
melalui orang partai politik namun jurkan di ambil dan melihat kredibilitas jurkam
tersebut pada suatu daerab yang menjadi lokasi kampanye.

Kata kunci : Strategi Kampanye, pilkada Kabupaten Maluku Tengah.,
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ABSTRACT

This study departs from Central Maluku district election conducted in two
rounds , in addition to the strategy of the campaign carried out by the candidates,
the Regent and Vice Regent interesting candidate for study in order to deliver the
couple scooped up as many votes as possible from the voters, Candidates from
mate Abua Tuasikal Regent and Vice Regent Marlatu Leleury supported by some
political parties in local elections the Central Maluku.

This study examines the candidates 'campaign strategies How Abua
Tuasikal couple Regent and Vice Regent Marlatu Lelewury on local election
Central Maluku 2012, Knowing and choosing political issues that developed
during the campaign, choosing a political message during the campaign, select
the campaign theme, choose the supporters to conduct a campaign, select the
campaign site, and choose when delivering a speech campaigners and candidates
on campaign work program.

The theory used in this study is the theory of the stages of change in the
method of qualitative research with a case study approach. Data collection
techniques in this study, namely, primary data can be through in-depth interviews
and documentation studies . To obtain the information relation to the study. While
the secondary data obtained through online media, articles, and studies
academics.

The results showed that (1) the strategy of campaigning by candidates,
Regent and Vice Regent of the developing political issues related fo continuing the
previous administration's program is very well targeted to the community, (2)
Message delivered in accordance with the themes and issues that have developed
in the community, message conveyed verbally and nonverbally . (3} choose the
theme of the campaign in accordance with the vision and mission of the
candidates so that the audience can obsess and later participated in the
campaign, the theme is a blend of candidate programs involving public welfare.
(4) Candidates choose the place/location of the campaign on the basis of party
candidates and supporters in this case investigator. So that the campaign goes
according to plan . (5) select the supporters of the various channels, ranging from
party lines to support non-formal organizational lines and lines family . (6} Not
all of which convey the message jurkam acceptable audience, so campaigners
selected based on the level of the audience, sometimes jurkam not only through
the political party but jurkan taken and see the jurkam credibility in an area that
be the location of the campuaign.

Keywords : Campaign Strategy, Central Maluku regency election campaign.
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BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Konteks Penelitian

Demokrasi bangsa Indonesia menjadi landasan pokok sistem politik
nasional sebagaimana tercantum dalam pancasila dan Undang-Undang Dasar
Tahun 1945 diterjemahkan sangat terbuka. Hal itu tampak eckspisit dalam
rekruitmen pemimpin di Negara Indonesia, baik sebagai pemimpin nasional
maupun pemimpin lokal. Keterburukan dalam menerjemahkan inilah yang
mendorong terjadi perubahan-perubahan dalam sistem pemilihan kepala daerah di

Indonesia.

Undang-Undang No.32/2004 menyebutkan bahwa seluruh Kepala Daerah
Provinsi dan Kabupaten/Kota dipilih melalui pemilihan langsung. Pemilihan
kepala daerah secara langsung memberikan optimisme kepada publik akan
membaiknya kualitas kepemimpinan di daerah. Mekanisme pemilihan kepala
daerah secara langsung diyakini lebih baik dari pada dipilih dalam sistem

perwakilan atau melalui DPRD.

Perubahan konstelast sistem pemilihan ini menyebabkan semua pihak
terutama dikalangan para politisi dan elit daerah harus memasang kuda-kuda
dengan baik jika mau ikut bertarung dalam pemilihan daerah. Pemilu merupakan
ajang paling passif, bebas (free) dan adil untuk menentukan partai dan tokoh yang

berhak mewakili rakyat.
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Dalam Pemilu setiap orang dihargai sama. Dengan demikian siapapun
yang terpilih paling banyak, dianggap memiliki sumber dukungan yang juga lebih
banyak dibandingkan yang lainnya. Keyakinan khalayak untuk mendukung sang
calon banyak tergantung pada upaya calon Bupati dan Wakil Bupati untuk
menyebarluaskan profil, visi dan mist pada pelaksanaan kampanye sebagai bagian

dari kegtatan Pemilu.

Pelaksanaan pilkada langsung di Indonesia berangkat dari sebuah landasan
berpikir yang ideal, yakni melakukan pemilihan secara demokratis
sehingga dapat melahirkan pasangan eksekutif yang berkualitas dan
mampu mengelola pemerintah secara lebih efektif, efesien, dan produktif
serta mampu mensejahterakan seluruh masyarakat.(Hikma, 2010:164)

Demokrasi perwakilan sangat tergantung pada pemilu. Pemilu bukan
hanya seharusnya mencerminkan kehendak rakyat dan mengintergrasikan warga
negara ke dalam proses politik saja, melainkan juga melegitimasi dan mengontrol
kekuasaan pemnerintahan. Salah satu perubahan sistem rekrutmen pemimpin di
Indonesia adalah pemimpin kepala dacarah. Secara umum sejak masa kolonial
sampai era orde baru, pemilihan kepala daerah lebih didominasi elit politik.

Padahal dalam konsepsi politik Indonesia, kepala daerah adalah jabatan

politik atau jabatan publik yang di dalamnya melekat mekanisme dan

nilai-nilai demokratis (terbuka dan akuntabel) dalam proses pemilihan,

pertangung jawab tugas, serta pemberhentian. (Prihatmoko, 2005:34)

Keberhasilan calon Bupati dan Wakil Bupati dalam kemenangan pada
pemilihan kepala daerah menghantarkannya menduduki jabatan kepala daerah
dikarenakan dukungan dari para pemilih (vosers) semata-mata. Kemenangan yang

diraih calon Bupati dan Wakil Bupati tersebut, tidak terlepas dari strategi

pemenangan yang didesainnya sejak awal sebelum dihelatnya pilkada tersebut.
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Strategi kampanye dalam pemilihan kepala daerah merupakan bagian dari
strategi politik. Dimana merupakan strategi untuk mewujudkan cita-cita politik.
Kampanye pemiliban umum bertujuan mengubah dan memperkuat perilaku
masyarakat dalam memilih kandidat atau partai politik tertentu. Dalam negara
demokrasi, politik merupakan perebutan kekuasaan dan keputusan, yaitu
keputusan tentang siapa memperoleh bagian apa, kapan dan berapa besar.

(Pito,Efriza,Fasyah, 2013:186).

Menurut peter Schroder (2004:7), sebuah bentuk strategi politik yang
khusus adalah strategi pemilu. yang dimaksud disini adalah memperoleh hasil
yang baik dalam pemilu, Pemilihan kepala daerah tidak terlepas dari perencanaan,
tim sukses dan kandidat yang merancang isu dan pesan yang akan disampaikan
kepada khalayak, tentu hal ini akan meraih kemenangan yang maksimal. Strategi
ini perlu dipikirkan oleh setiap kontestan karena pesaing juga secara intens
melakukan upaya-upaya untuk memenangkan persaingan politik. Semeatara itu,
cara masyarakat menentukan pilihannya juga tergantung pada karakteristik

bersangkutan.(Firmanzah, 2012:109)

Pemilihan kepala daerah Kabupaten Maluku Tengah dilakukan dalam dua
putaran pemilihan, dimana pada saat pemilihan putaran pertama diikuti oleh enam
(6) kandidat calon pasangan Bupati dan Wakil Bupati antara lain : Pertama, Drs.
Jusuf Latuconsina dan drg. Liliane Aitonama. Kedua, Ir, Hamza Sangadji dan Drs.
Melkias Mozes Lohy, MT. Ketiga, dr. Muhamad Makmur Tamani dan PH,

Hallatu, S.Sos. Keempat, Abua Tuasikal, SH dan Marlatu L. Leleury, SE. Kelima,
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Luthfi Sanaky, SH. MH dan Nancy Pwrmiasa, S.Pd. Keenam, Hj. Anna

[.atuconsina dan Chirstian Leihitu, SH. M.Sc.

Pilkada Kabupaten Maluku Tengah putaran pertama dimenangkan oleh
dua kandidat pasangan Bupati dan Wakil Bupati antara lain pasangan Yusuf
Latuconsina - Lilian Antoni dan pasangan Abua Tuasikal - Marlatu Leleury

setelah dilakukan perhitungan suara oleh KPUD Kabupaten Maluku Tengah.

Sebuah kampanye yang sukses dapat terjadi ketika sejak awal Kita berhasil
mengakui suatu masalah dan mengidentifikasi masalah tersebut,
mengidentifikasi tujuan atau solusi dan terakhir kita dapat menciptakan
perubahan dan mendapat Political will untuk mengatasi perubahan-
perubahan tersebut. Semua perencanaan kampanye selalu membayangkan
menetapkan strategi kampanye ibarat menggambarkan sebuah peta
teoritorial sebagai “medan tempur” yang harus direbut dalam suatu peran.
(Liliweri, 2011:686)

Keberhasilan kampanye pasangan Bupati dan Wakil Bupati Maluku
Tengah Abua Tuasikal dan Marlatu Leleury dalam pilkada Kabupaten Maluku
Tengah 2012 lalu tidak terlepas dani kesuksesan dalam mendesain program
kampanye. yang dimaksud dengan mendesain kampanye disini adalah para Tim
sukses sangat berperan penting dalam pelaksanaan hajatan akbar lima tahun
sekali. Sebuah kegiatan pemasaran politik sedapat mungkin diawali dengan
kegiatan pembentukan tim kerja yang biasa disebut “Tim sukses”.(Cangara,
2011:226). Pasangan calon Bupati dan Wakil Bupati ini mempunyai visi dan misi
vang sama dengan partai politik yang mendukungnya yaitu. “mewujudkan
Kabupaten Maluku Tengah yang lebih berkualitas, sejahtera, damai dan

berkeadilan.
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Misi kami membangun masyarakat Maluku Tengah yang lebih schat
cerdas dan profesional, memperkuat perekonomian Kabupaten Maluku
Tengah yang berkualitas, mewujudkan Kabupaten Maluku Tengah yang
lebih rukun harmonis dan berbudaya serta pemerataan pembangunan untuk
semua kalangan/orang dan wilayah, dan melanjutkan beberapa program
Pemerintah Kabupaten Maluku Tengah saat ini.'

Adapun beberapa partai pendukung pasangan Bupati dan Wakil Bupati
Kabupaten Maluku Tengah sehingga bisa menghantarkan mereka menduduki
kepala daerah antara lain, Partai Keadilan Sejahtera (PKS), Partai Gerindra, Partai
Kebangkitan Bangsa (PKB), dan Partai Merdeka.

Kekompakan parpol koalisi pemenangan Pasangan Bupati dan Wakil

Bupati Abua — Marlatu tersebut bukan sebagai suatu yang semu, hal

tersebut tercermin dalam setiap gerakan kandidat selalu didampingi

parpol. Selain ada tim koalisi parpol, katanya, ada juga tim relawan
pemenangan Pasangan Bupati Abuah-Marlatu. Antara tim koalisi dan
relawan telah terbangun suatu kekompakan gerakan. “Semuanya bergerak
searah untuk memenangkan Pasangan Bupati dan Wakil Bupati Abuah

Tuasikal - Marlatu Leleuri Sebagai Bupati dan Wakil Bupati Kabupaten
Maluku Tengah.”

Selain koalisi dari partai politik yang mengusung pasangan Bupati dan
Wakil Bupati Abua Tuasikal-Marlatu Leleury mendapat dukungan kekuasaan
mantan Bupati Maluku Tengah Abdulah Tuasikal telah menjabat selama dua
periode tak lain adalah adik kandung dari pasangan Bupati Abua Tuasikal.
Dengan adannya dukungan yang begitu besar tersebut tentunya menjadi salah satu
modal yang kuat bagi pasangan calon Bupati dan Wakil Bupati Abua Tuasikal-

Marlatu Leleury bila dibandingkan dengan pasangan-pasangan calon yang lain.

tid=50:maluku&Itemid=18% unduh sabtu

16.November 2013 pukul 04.30 WIB
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Menjelang pelaksanaan pemilihan kepala daerah Kabupaten Maluku
Tengah 2012 yang lalu, berbagai cara telah digunakan oleh para tim sukses baik
yang berasal dari partai pengusun, pendukung, maupun relawan. Dalam
pelaksanaan kampanye tanggal ©26 maret 2012 pasangan ini sangat

mengoptimalkan segala kekuatan yang dimiliki.

Kampanye yang dilakukan pasangan Abua Tuasikal-Marlatu Leleury
menggunakan dua sistem kampanye yaitu kampanye terbuka dan kampanye
tertutup. Program lima tahun kedepan pasangan Bupati dan Wakil Bupati sangat
berpengaruh terhadap sikap pemilih. Program kerja dianggap sangat berpihak
kepada masyarakat schingga memudahkan langkah pasangan Bupati Abua
Tuasikal dan Wakil Bupati Marlatu Ieleuri dalam melakukan kampanye

diberbagai kota’kecamatan sampai pelosok desa.

Dalam menghadapi pemilihan kepala daerah Kabupaten Maluku Tengabh,
Strategi politik dan pendekatan oleh tim sukses adalah dengan menggunakan
pendekatan interpersonal, artinya tim sukses dan partai pendukung melakukan
berbagai kegiatan sosialisasi secara tatap muka terhadap masyarakat untuk
memperkenalkan pasangan Bupati dan Wakil Bupati kepada masyarakat sehingga
nantinya dalam pemilihan para pemilih bisa menentukan dan mencontreng

pasangan ini.

Agenda kampanye politik yang dilakukan oleh pasangan Bupati dan Wakil
Bupati Abua Tuasikal - Marlatu Leleury melalui komunikasi politik sangat

berperan penting. Komunikasi terarah dan tepat sasaran kepada pemilih dilakukan
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oleh komunikator/tim sukses, maka pesan politik yang disampaikan kepada
khalayak pasti diterima dengan jelas sehingga tujuan dari komunikasi dapat

berjalan sesuai perencanaan.

Penyampaian pesan calon Bupati Maluku Tengah Abua Tuasikal saat
berorasi berjanji akan membangun Malteng kedepan dengan mengelola
potensi sumber daya alam (SDA) baik laut maupun darat yang dimiliki
Kabupaten Maluku Tengah secara profesional demi menciptakan
kesejahteraan bagi masyarakat Maluku Tengah. Calon Wakil Bupati
Maluku Tengah Marlatu Leleury dalam orasinya menyampaikan, jika
kepercayaan masih diberikan oleh masyarakat Maluku tengah, maka
kedepan kesejahteraan masyarakat akan lebih diprioritaskan melalui
penguatan dan peningkatan pemberdayaan masyarakat dari segala sektor.’

Dalam komunikasi politik, strategi pesan polittk merupakan hal yang
sangat penting. Pesan yang akan diangkat harus sesuai dengan isu-isu politik yang
berkembang dalam masyarakat. Selain itu, pesan politik juga harus mampu
membuka dan mengungkapkan tentang telah terjadinya suatu masalah yang
sedang dihadapi masyarakat.(Firmanzah, 2012:261)

Untuk menunjang keberhasilan tersebut perlu adanya juru kampanye yang
handal dan berpengalaman dalam berkomunikasi kepada para pendengar sehingga
minat dari penyampain pesan bisa diterima masyarakat, untuk itu juru kampanye
yang didatangkan pasangan Abua Tuasikal-Marlatu Leleury merupakan juru
kampanye yang berpengelaman dalam berkampanye. Karena jika suatu proses
kampanye tidak berhasil dengan baik, maka kesalahan utama bersumber dari

komunikator (juruz kampanye).

3, http://m.iyaa.com/berita/regional/sulawesi_indonesja timur/1242935 3119.htmi unduh Sabtu,
23 November 2013, pukul 11.24 WIB
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Sebagai pelaku utama dalam aktivitas komunikasi, komunikator
memegang peranan yang sangat penting. Untuk itu seorang komunikator yang
bertindak sebagai juru kampanye harus terampil berkomunikasi, kaya ide, serta
penuh daya Kreativitas. Ada tiga syarat yang harus dipenuhi seseorang juru
kampanye, (Hafied Cangara,2011;239) yakni: (1) tingkat kepercayaan orang lain

kepada dirinya (kreadibilitas), (2) daya tarik (attractive), (3) kekuatan (power).

Program kampanye tersebut adalah bagian dari segmentasi yang
digunakan pasangan Bupati dan Wakil Bupati untuk merangkul segmen-segmen
pemilih yang ada. Sehingga dapat mencontreng pasangan tersebut dalam pilkada
Kabupaten Maluku Tengah tahun 2012 lalu. Segmentasi sangat diperlukan untuk
menyusun program kerja partai, pesan politik, kampanye politik terutama cara
berkomunikasi dan membangun interaksi dengan masyarakat. Sama halnya ketika
seorang calon Bupati dan calon Wakil Bupati melakukan kegiatan kampanye
terlebih dahulu mencari, menyerap dan mengelola informasi tentang kondisi yang
ada dalam masyarakat. Hal ini merupakan suatu cara terpenting karena dalam
masyarakat terdapat berbagai lapisan dengan segmentasi masyarakat yang
berbeda.

Secara ‘spesifik Zulkarimein Nasution (2007) mengatakan, kampanye

ibarat sebuah pasar raksasa yang terbuka, para penjual akan menawarkan

dagangan masing-masing, tentu dengan cara-cara yang juga diupayakan
paling menarik. Dalam situasi seperti ini, para pembeli memang memiliki
posisi tawar yang cukup kuat. Berhubung jumlah barang cukup banyak,
sedangakan barang yang mereka tawarkan relatif sama, maka proses

menuju terjadinya transaksi tentulah merupakan sesuatu yang cukup
menarik.*

".Zulkarimcin.blogspot.ccmfz{lmm1fpmai-partai—mau-jual-isu-apa.html. unduh rabu, 4 November
2013. Pukul 13.52 WIB
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Dalam studi perencanaan komunikasi dikenal beberapa langkah yang
harus ditempuh dalam pelaksanaan sebuah kampanye.

Assifi dan French (1982) menyusun delapan langkah yang dapat dilakukan

dalam perencanaan komunikasi untuk kampanye, yakni : (1) menganalisis

masalah, (2) menganalisis khalayak, (3) merumuskan tujuan, (4) memilib

media, (5) mengembangkan Pesan, (6) merencanakan produk media, (7)

merencanakan manajeman program, (8) monitoring dan evaluasi. dalam
(Cangara, 2011:232)

Berdasarkan uraian di atas, peneliti tertarik untuk mengkaji strategi
kampanye yang dilakukan oleh calon Bupati Abua Tuasikal dan Wakil Bupati
Marlatu Leleury dalam pilkada Kabupaten Maluku Tengah, yang didukung oleh
beberapa partai koalisi dan tim sukses/tim pemenang sehingga bisa memperoleh
suara yang maksimal dari para pemilih. Penulis memilih Kabupaten Maluku
Tengah, karena penulis melihat bahwa Kabupaten Maluku Tengah Merupakan
Kabupaten tertua yang ada di Provinsi Maluku sehingga menarik peneliti untuk
mengkaji kampanye pasangan calon Bupati Abua Tuasikal dan calon Wakil

Bupati Marlatu Leleury di Kabupaten tersebut.

1.2 Fokus Penelitian

Berdasarkan konteks penelitian di atas, maka yang menjadi fokus
penelitian adalah Bagaimana strategi kampanye calon pasangan Bupati Abua
Tuasikal dan Wakil Bupati Marlatu Leleury pada pemilihan kepala daerah

Kabupaten Maluku Tengah 2012.
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1.3 Pertanyaan penelitian
Berdasarkan fokus penelitian, maka dipertanyakan :
1. Bagaimana memilih isu, tema, dan pesan pada kampanye pilkada
Kabupaten Maluku Tengah 2012 ?
2. Bagaimana memilih lokast dan massa pendukung yang tepat pada
kampanye pilkada Kabupaten Maluku Tengah 2012 ?
3. Bagaimana memilih jurkam yang tepat pada kampanye pilkada Kabupaten

Maluku Tengah 2012 ?

1.4 Tujuan Penilitian

Tujuan yang ingin dicapai dari penilitian ini adalah sebaga: berikut :

1. Untuk mengetahui dan menganalisis memilih isu, tema dan pesan pada
kampanye pilkada Kabupaten Maluku Tengah tahun 2012,

2. Untuk mengetahui dan menganalisis memilih lokasi dan massa pendukung
yang tepat pada kampanye pilkada Kabupaten Maluku Tengah tahun 2012.

3. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis memilih
jurkam yang tepat pada kampanye pilkada Kabupaten Maluku Tengah

tahun 2012.

1.5 Kegunaan Penelitian
1.5.1 Kegunaan Keilmuan
Penilitian ini diharapkan dapat memberikan suatu manfaat keilmuan

scbagal upaya pengembangan teori-teori komunikasi khususnya
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komunikasi politik baik yang bersifat pendalaman, pengayaan dan
pengembangan terhadap teori-teori yang sudah ada.
1.5.2 Kegunaan Praktis

Penelitian ini diharapkan memberikan manfaat praktis berupa informasi
dan temuan-temuan yang dihasilkan sehingga bisa memberikan kontribusi
sebagai bahan rujukan, kajian, serta sebagai bahan untuk melakukan
strategi kampanye bagi para calon Bupati dan calon Wakil Bupati untuk
mengikuti pemilihan kepala daerah di Kabupaten Maluku Tengah dan

daerah-daerah lain.

1.6 Alasan penelitian

Peneliti menggunakan studi kasus dalam penelitian ini dengan maksud
untuk melihat bagaimana keunikan Strategi Kampanye Pasangan Bupati dan

Wakil Bupati pada pemilihan kepala daerah Kabupaten Maluku Tengah 2012.

1. Strategi kampanye pasangan Bupati dan Wakil Bupati Kabupaten

Maluku Tengah dilakukan dalam dua (2) putaran.

2. Pasangan calon Bupati Abua Tuasikal dan Marlatu Leleury di dukung

oleh beberapa partai politik.

3. Pasangan calon Bupati dan Wakil Bupati dari kedua agama Islam —

Kristen.
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4. Pasangan calon Bupati dan Wakil Bupati menggunakan isu dan pesan
politik kepada masyarakat yaitu dengan melanjutkan program-program

pemerintahan sebelumnya.

1.7 Pembatasan Masalah
Peneliti membatasi masalah yang akan diteliti untuk menghindari
ruang lingkup penelitian yang terlalu luas sehingga dapat mengaburkan
penelitian. Adapun pembatasan masalah tersebut sebagai berikut :

1. Penelitian ini menggunakan pendekatan studi kasus, yaitu menggalih lebih
dalam dan detail data dilapangan secara terpeninci.

2. Penelitian di batasi pada penelitian tentang strategi kampanye calon
pasangan Bupati Abua Tuasikal dan Wakil Bupati Marlatu Leleury pada
pemilihan kepala daerah Kabupaten Maluku Tengah 2012,

3. Penelitian dilakukan pada Kabupaten Maluku Tengah khususnya Kota

Masohi sebagai Kota Kabupaten.
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