ABSTRACT

In the era of globalization now , all things went and to thrive , this will
contribute to the competition To deal with the condition of intense competition ,
companies must be able to apply the strategy of marketing .One of the marketing is
the promotion .In doing this activity needed promotional costs .With the promotional
activities done to increase the volume of sales and able to compete in this
globalization era .Because of it , this research aims to know 1 ) how the development
of promotional costs ,( 2)the how the development of the sales volume , 3.the whether
there is influence between the promotion on the sales volume.

A method in this research using methods with techniques of correlational data
analysis that is linear regression analysis a simple be useful to know whether there is
the influence of between the independent variable namely. prometional costs ( x )
against the dependent variable for which is the sales volume (y ) with the help of the
program spss 20.0.Sample in this research was sanjaya motorcycle and wg a motor
that is motor former showrooms in the area of jl| mother inggit garnasih ( ciateul )
bandung.This study using methods nonprobability of sampling to choose samples to
cover.Data collection technigues in this research was documentation, types of data
on the documentation used in this research is the report promotional costs and
volume annual sales.The data used in this research primary namely the data
collected directly from the object researched.

Based on the results of research and discussion known the development of
promotional costs every year have been improving , the development of the sales
volume in general shows an increase in , but in 2013 the sales volume decreased ,
research based on the results showed that there is influence between the cost of
promotion against the sales volume sanjaya showrooms a motorcycle and wg motor .
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ABSTRAK

Pada era globalisasi sekarang, segala sesuatu berjalan dan berkembang dengan
pesat, hal ini akan mendorong adanya persaingan. Untuk menghadapi kondisi
persaingan yang ketat, perusahaan harus mampu menerapkan strategi pemasaran.
Salah satu kegiatan pemasaran adalah kegiatan promosi. Dalam melakukan kegiatan
ini dibutuhkan biaya promosi. Dengan adanya kegiatan promosi yang dilakukan dapat
meningkatkan volume penjualan dan_mampu bersaing pada era globalisasi ini. Oleh
karena itu, penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) Bagaimana perkembangan
biaya promosi, (2) Bagaimana perkembangan volume penjualan, (3) Apakah terdapat
pengaruh antara biaya promosi terhadap volume penjualan.

Metode dalam penelitian ini menggunakan metode korelasional dengan teknik
analisis data yaitu analisis regresi linier sederhana yang berguna untuk mengetahui
apakah terdapat pengaruh antara variabel independen yaitu biaya promosi (X)
terhadap variabel dependen yaitu volume penjualan (Y) dengan bantuan program
SPSS 20.0. Sampel dalam penelitian ini adalah Sanjaya Motor dan WG motor yang
merupakan Showroom motor bekas di kawasan jalan Ibu Inggit Garnasih (Ciateul)
Bandung. Penelitian ini menggunakan metode Nonprobability sampling untuk
memilih sampel. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini adalah dokumentasi,
jenis data dokumentasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah laporan biaya
promosi dan volume penjualan tahunan. Data yang digunakan dalam penelitian ini
primer yaitu data yang diperoleh secara langsung dari objek yang diteliti.

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan diketahui perkembangan biaya
promosi setiap tahun mengalami peningkatan, perkembangan volume penjualan
secara umum menunjukan peningkatan, tetapi tahun 2013 volume penjualan
mengalami penurunan, berdasarkan hasil penelitian menunjukan bahwa terdapat
pengaruh antara biaya promosi terhadap volume penjualan Showroom Sanjaya Motor
dan WG Motor.
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Motto :

Jadikan dirimu oleh dirimu sendiri.
Jalani, nikmati dan syukuri.
VICTORIA CONCORDIA CRESCIT

“Sesungguhnya setelah kesulitan ada kemudahan,
Maka apabila kamu telah selesai dari suatu urusan,

Kerjakanlah dengan sungguh-sungguh urusan yang lain.”
(QS.AL.INSYIROH :6-7)
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