PERINGATAN !I!

Bismillaahirrahmaanirraahiim
Assalamu’alaikum warahmatullaahi wabarakaatuh

1. Skripsi digital ini hanya digunakan sebagai bahan
referensi

2. Cantumkanlah sumber referensi secara lengkap bila
Anda mengutip dari Dokumen ini

3. Plagiarisme dalam bentuk apapun merupakan
pelanggaran keras terhadap etika moral penyusunan
karya ilmiah

4. Patuhilah etika penulisan karya ilmiah

Selamat membaca !

Wassalamu’alaikum warahmatullaahi wabarakaatuh

UPT PERPUSTAKAAN UNISBA o acid




HUBUNGAN ANTARA IKLAN DI MEDIA SOSIAL DENGAN
MINAT BELI KONSUMEN

Sudi Korelasional Mengenai Hubungan antara Daya Tarik Pesan lklan di
Fanpage Facebook Lazada Indonesia dengan Minat Beli Konsumen dari
Mahasiswa Sekolah Tinggi lImu Komunikasi (STIKOM) Bandung

SKRIPSI

Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat guna memperoleh gelar
Sarjana llmu Komunikasi

Oleh
Meri Junia
NPM 10080011138

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS ISLAM BANDUNG
BANDUNG

2015

repository.unisba.ac.id





