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ABSTRAK

Kegatan mengelola brand, ndak hanya ditgjukan untuk perusahaan, melainkan
dapar juga untuk mengelola brand perseorangan personal branding, Sejalan dengan
perkembangan media sosial, sebagian orang termasuk dosen memanfaatkan
media tersebut antara lain Fucebook, dan Tuwitter sebagai media personal branding.

Peneliian ini ditujukan uneuk mengidendhkasi dan menga;ﬁﬁsis
penggunaan Facebook, Twitter sebagai media peronal branding dosen. Metode
penelitian kualitanf digunakan dalam penelitian ini, dengan teknik analisis
datanya Pengumpulan dara penelidan int menggunakan observasi, wawancara
rnendalam, dan kepustakaan. informan penelitian ini dosen Koperts Wilayah
IV Jawa Barat —Banten vang terpilih sebagai Dosen Berprestast.
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Penggunaan Focebook Dan uatter Sebaga
Media Personal Brandemy Dosen

Hasil penelitian ini menemukan, Facehook merupakan saiah satu med
sosial yang digunakan oleh mforman yang ditujukan untuk membens
melancarkan kegiatan kuliah, menginformasikan, dan meyos.bisasih,
pandangan mengenai masalah tertentu yang disampakan kepada pubil
internal, maupun eksternal. Informan telah  menggupakan  Foaoso
untuk personal branding. Penggunaan Tautter sebagal media personias prardi .
dimanfaatkan sebagai media intetnal untuk keburuhan kaliak, dan eksteinai
sebagai media berkomunikasi antara dosen dengan stakelr /der, klien, d.n

masyarakat.
Kata kunci : Facebook, Tuutter, personal branding, dosen.

PENDAHULUAN

Mengamad persenal branding seseorang merupakan sebuah tenomena ani.

—

Disadari atau tidak setiap orang memiliki merck sendini. Merek merupak.

bagian penting marketing, sepenting menjual produk atau jasa. Salals ~u il

e

pemasatan (warkefing) adalah aliran mengingatkan atau pravdivg (Wanng i,
2008:3-4).  Kegiaran vang ditujukan unmuk mengelola bran/ butkan unr k
perusahaan, melainkan ditujukan untuk mengelola brand orug prroni 2
disebut personal brandmg.

Pengguna media sosial di Indonesia cukup banyak AMenurut sur o
Asoslasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesta (APJII), pengguna me a
sosial di Indonesia tahun 2012 mencapar 63 juta orang atau 24,23 purs o
dan total populasi negara i (kompas.corn.13/12/2012) Jou aaa Sulia
{2010:1) menjelaskan media sosial memiliki kekuatan ter-endin di me a
ia mengusung kombinasi antara ruang kngkup elemen duria mava, Jal o
produk-produk layanan enine seperti biog, forum ciskusy, Aoz o oon 4
website dan juga kekuatan komunitas vang dibangun padr jejanng s

sepertl Facebook dan Thuatter.
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